中国营销经理国际特训班

开课时间：××××年××××月××××日 09:00

结束时间：××××年××××月××××日 17:30

课程时长：32小时

课程价格：××××元

开课地点：北京市

培训受众：企业市场总监、营销副总、品牌总监、营销总监、区域经理等
课程收益：

掌握如何进行市场研究与营销战略；
了解成功品牌与不成功品牌的差异；
了解消费者消费心理与服务需求；
掌握品牌服务营销技巧与营销系统整合。

培训颁发证书：

完成课程并考试合格者可获得美国培训认证协会颁发的营销经理职业证书。
课程大纲
课 题：品牌塑造与品牌管理 

主讲老师：刘永炬
1) 品牌塑造的时间定位
2) 产品品牌与概念
3) 品牌的诉求控制
4) 品牌在市场的视觉表现
6) 产品品牌与概念
7) 品牌的诉求控制
8) 品牌在市场的视觉表现

课 题：现代市场研究与营销战略 

主讲老师：邵会华
1) 市场营销链—市场营销整体构架
2) 市场营销链的工程学表达
3) 市场分析与策划

培训师介绍

刘先生：

AACTP认证讲师，众行管理顾问有限公司特约培训师。清华、北大、上海交大、中山等多所著名大学MBA、EMBA、CEO班特聘教授；中国市场总监、中国营销总监、国际职业经理IPM等职业认证特聘讲师。多家著名咨询策划机构的咨询顾问指导、多家市场研究机构的营销顾问督导，多家4A广告公司的市场顾问，多家经济媒体的顾问。

邵先生：

众行管理顾问有限公司特约培训师，清华大学副教授，西门子管理学院高级培训顾问。曾任西门子(中国)公司，西门子管理学院，市场营销和销售能力中心负责人，西门子(中国)公司，医疗工程部，高级销售代表，销售经理，高级市场经理，区域总经理。一九九七年建立西门子管理学院，邵老师于一九九八年加盟西门子管理学院，任高级培训咨询顾问，并担任“市场营销和销售核心能力中心”负责人， 18年清华大学的教学经验和10年在西门子公司北京代表处和西门子（中国）公司销售管理经验。具有丰富的销售/市场营销和企业管理经验，并将理论和实践相结合，逐渐形成了理论性、系统性、实践性融会贯通的课程体系。
我们的优势：
海量资源 5万余门课程 1万多位讲师 按需遴选 

便捷服务 百名顾问 及时提供在线咨询

××××高级培训专业机构

咨询电话：××××

